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IHrl11tODUCCION

Una vez sul-Je.r·8.du. la fascinuc.1-6n J simplicidad de algunas ima- • 

genes de la sociecL.1.li contemporanea no sG puede neg·d..r la existencia-de 

una multiplicidad de condiciones juveniles. La i.i.1acen de·,,un gr·upo so

cial homogeneo no resiste una f'enc.nnénica corwicleraci6n de lé;,S carac

ter1sticas econ6mic'1s, los moú.elos de cornport�..i.rniLrnto, 10s sistemas 

de representaciones cul tu:cales, etc. ele los sectol'es juveniles en 

cualq_uier sociec.i.c.cL conter:1porc..rieu. Si.11 emba1'go, lo evidente de esta 

mul t ipl ic iclé!.d o u.i ve rs ida.d. de CJúu.ic iono :.:: u.e vida y ti.e los cor1.·e s=-

dientes modelos cul tu.:i.:·d..le s y siste¡;-.us u.o pr.'.ict icas suc.l..ale s 

q_ue pueden ser oose:.rva.d.as en los ¿ruyos o sectores d.e eciau. c.ieuorn� 

nados juveniles (co¡no en el ca;..;o de cu:.llquier otro sectur de edau.) 

1:10 ha i.rnpedido ia ¿;enerél,ci6n de tenú.encias rua.les a la homo¿;enei

zaci6n de prácti0as J reprusentacionc.:!s ele estos sect ores societules. 

Estas tendencias a la. homo6·eneizaciún tiene quizás una de sus ui

mensiones constitutiV:lS más ililportantcs en los aspectos cul tur·ales, 

en la medida que lo 'juvenil' irnpl ica tanto· uha autopCc::cc..;epci6n de 

ciertos actores sociales como t,::ües, co1:10 una. cor:-í'elativa cudifica 

ci6n social de ciertos roles y cornpo1.·tamL..:11tus curno 'juveniles'. 

En otros t�nninos, L1 id.ea d� 'juventud ¡ y Gl uso del aetjetivo 'ju

venil• suponen la exi0tenciu. de una codií' icaci6n. social de deter-

minada unid.ad cul tu:c¿:J_ q_ue se asocia a ciertos mod.elos d.e corap orta

miento y prácticas sociales espcc..;1.ficas. Estas tencicncias se mani-
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fiestan cuando se constituyen ci�rtos ·grupos o sectores I juveniles 1 

cuyo compbrtwaiont o y cu;,y-os modvlos cultu:cales au.quieren el valor de 

estereotipos sociiJ.lmente consensuales r:1�.s allá de los propio� grupos 

o sectore!.;.j implic2.clos, lo cual se JJ.COcosa, c;enerulwente, de fonna

dialéctica rnedia.nte la inte:c�cci6n entro inposiciones del rusto de

la sociednd a aquellos y viceversa. En estos procesos,que son en de

finitiva cie constitución u.e identidadco oociales J culturales,tie

nen gran irnporta.ncia los procesos de COL1u:rdcaci6n, tanto a nivel de

micro-medios 001:io de macro-med.ios, J a n.J vel d.e estos úl tii:10s con

temporaneamente los <.ienominaóos medios d.e cornwlicaci6n dk masas han

sido identificados como de al ta significación. En este punto la si

tuaci6n de tensi6n dinámic� entre heterogeneidad u homoceneidad a

nivel de lo I juvenil I se cruza con otra dua.lidaó. u oposici6n a ni-

vel de las re pre sentc.cione s de lassociedu.de s. contemporane i.J.S y la u

bicaci6n funcional d.e los med.ios mc.sivos en su iüter-ior.

Entre las iuá�·enes más .frecuentes de la sociedadconteu�poranea, 

y no solo a nivel del sentido común, es posible identificar una ten

si6n entre dos polos contradictorios en apé.trienc.:ia. Para muchos uno 

de 1 os rasgos coust i tuti vos f'undé:l.lnentale s de 12.s sociedades contemp� 

raneas es el estar estructuralmente orientadas a ge:rK:rar uniformidad 

cul turd y com1)ort2inental. :Por otro lado esta.n quienes visualizan a 

las sociedad.es conternporanec:1s cowo ámbitos de un elevado 1jolirnorfis

mo y pluralismo, quo se corrolaci0na. a una uutabilidad constante de 

los modelos actanciales. En una y ot-ra irnagen los medios musivos 

ocupa11 un puesto central en 6uanto dispositivo societal: en el pri

mer caso, en cuanto factores de homogeneización, e;:rto es transmiso

res y¡·o generadores d.e la denórninacia 'cultur·a de masas'; en el seg� 

do grupo de interpretaciones, en la medida que emergen corno instrwnon 

tos de inte6-raci6n societal en el mareo d.e "tendencia�u mayor o menor 
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medida desintegrativas. A partir. d.e esta uoicaci6n de la problemá

tica de los medios raasivos y de la iu1¡ortc:.ncia de los rai¡;jfaos en 

1 os procesos de confunaaci6n u.e m üQel os culturales, se to.I-na más 

evidente la irnporti.:.tncia ele L:1 relc..ci6n entr·e estos medios y los 

'J6venes 1
• El debate de la honogeneicié.;.d. u hetei·og-eneidad de la con

dici6n juvenil tiene una de sus uimensiones en la i·elaci6n de estos 

sectores de la sociedad con los cenales cie couunicaci6n de alcance In.§._ 

sivo en tanto dispositivos que inciJ.en en los procesos de sonfvr'íaaci6n 

de id.entidades sociales y culturales.Esto se torní:� más eviu.ente en 
l, 

la medida q_ue atenda¡nos a la irnp0rta.ncia que la mitologia de los I juv� 

nil I aswne a nivel de 1 os mensajes de e sos medios de corawücaci6n. 

A partir de este marco c.ie referencia e:.:;q_uemáticamente enuncia

do, en este trabajo nos proponemos un objetivo indudablemente modesto 

y q_ue pretende solamente apo:.ctar é:ÜGunos elementos para un debate • 

.Algunas de estas ideas e.::;tarewos en cvndiciones d.e desarrollarlas con 

más d.etenci 6n y a 1nirt ir de i.ni'onnaci6n ornpirica de referencia en un 

futuro en la medida que dispon6a!aos del producto d.e una investigaci6n 

aún en etapas iniciales de realización. Por ahora nos limitarnos ·a 

pre sernar alguna infonaétci6n yroce sada en una inve stigaci6n anterior, 

y a. aportar algunas reflexi6nes di.e Cé1I'a.cter hipotético a partir de 

ella, Centramos la atención en el cori1i__,ortam,i.ento diferencial de los 

sect
¡

ores juveniles de la población de 1,;ontevideo con respecto de 

tres medios de comunicaci6n de alcance masivo (1J.1V, radio y prensa 

diaria) a partir de llla consideración de estratificación social. 
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2 

SEG1rOHES JUVENILES¡ 

CCfüUlHCACION MASIVA 

Y ESTRATH1ICACION SOCIAL 

EN MONTEVIDEO 

a) Algunas precisiones preliminares.

La informaci6n que se maneja a continuaci6n ha sido extra1da de 

una investigaci6n dJ.te.L'ior, como ya señalamos (1), pero siendo el 

procesar;iiento y ordenaciOn de la misma realizado en esa oportunidad, 

la fuente de datos son los relevwnientos pefiodioos realizados por 

una fiima especializu.da (Marketing· LA.) entre julio de 1919 y enero 

de 1980. 

La infon11aci6n disyonible en o.Ju. o1jortunidad dctenninó q_ue nues

tra clefir .. ioi6n operativa de '.::.:ect;.Jl'es .:;uveniles de la población de 

l:lontevideo• debiera tener c01.10 cotas L:.s ed::.:.des de 13 y 29 años. 

Esta definiciOn O:i_JGJ.'é.:Cional 1-'l'�;;.;enta un prirner pr blema como conse

cuencia de que la. cunsiderwnos exesivu.uente amplia en función de al

if�1as datos su:.;;ta1Hi vos consú1erd.dos, d.e acuerdo con un anQ. isis rea

lizado en aquella opor•tunidaq. la cota superior ceuiera ser de 24 aíios. 

( 1) Cfr. J .L • CA�il1.AGHOLA, He des de comunicaci6n masiva y sectores
juveniles en 1-iontevideo. Monte vid.e o, CL.AEH, Serie Investigaci�
nes l'f! 19, 1981.



Esta dificual tad nos obligó en a.que.da oportunidad tanto corno 

ahora a asumir ope:rativ2 .. mente el entorno de 13 a 29 años. 

En seGundo lul_;'u.r es necesario e...;taoll�cer que la varLiÜL) nivel 

socio-económico se analiza a IJartir do un 1ncJ.ice q_ue combina varios 

indicado.ces: ocupación u.el principal sostén clel ho¿;ur; educación del 

mismo; localización residencial; conci.icione;.; e.le la vivienda; posesión 

de automovil, marcu. J rnocielo del misinoJ eiillpleo de servicio doméstico 

y tipo; condición J.e usufructo de la vivienda. Según la escala cons

truida a partir del indice empleado, la distribución u.e la Vé.i.riable en 

el universo considerado, en }Pla segrnentaci6n de tres estratos, es 

la siguiente: 1 est.rato alto' = 12 %; 1 est:rato medio' • 32 tb; 'estra

to alto• = 56 %-

Las unidades empleadas paré:.i la elc..boraci6n de los cuadros son men

ciones de audiencia o de lecturaset;·ún los casos. En cuanto a las ra

dios la mención se toma a partir drJ e spu.cios temporales de dos horas, 

para televisión de 30 minutos y para cliarios de un cl1a. En los casos 

que los entrevistados ha_yan sintonizad.o raús de una emisora en una uni ... 

dad horaria o leido mils de un diario en un dia, se contemplan todas 

las menciones, aunq_ue 12.s bases para el calculo parms:.nece:n constan-

tes. 

l)or último seifo.lemos que en el tre1baj o se emplea el co::-1cepto de

1 audiencia I para referir a la proporción de audienchs re6·istradas en 

la muestra para un emisor, e.t:% relación con el universo. 
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b) La poblaci6n de l,lo:ntevLeo y los t:ces iaed.ios considera.dos .

.Analizando los VE.Ll0reB meciios de uuclis1..lJia. par ... unpe:M .. odo de 

diecinueve meses discriidnudus por estrato socio-econ6mico pai·a 

cada uno de los tres medios que aqui considerwnos (TV, radio, prensa 

diaria), se obtienene una paroxirn�:.ci6n ·03..stante confiable a las 

tendencias de los diversos est.i.:aLos en cuanto niveles d.e rolaci6n 

con aquellos medios. La inf0nnaci6n 1_;:coducto de obtener HH .. Hiias 

por ecitrato para el periodo analiz�do se reume en el cuadro 1 . 
.. , 

Cuadro 1: Valo¡res medios de exposición a los medios para los tres 
estratos en un periodo de 1::,i ueses. (1/79-1/84>) 

r,--------------------------------------------------------------

'l1elevisi0n 

Radio 

Prensa diaria 

Nivel Socio-Eccn6mico 

Alto Medio 

26.0 

14.8 

49.2 

Bajo 

29.7 

16.8 

36.6 

t--------------------------------------- ------------------------

Elaborado con datos de Marketing I.A. 

De este cuadro puede extraerse una aproximación a las tenden

cias generales de comportamiento de los tres estr2.tos en relaci6n 

con 1 os meu..ios considerados a n_;_ vel de audiencias y lectura. En 

el caso de la 'felevisi6n J de la radio hay un coraportameinto 

en relación inversa entre niveles a.e audiencia y lectura y la posi

ci6n en la escala de estratificaci6n de la población, Esta relaci6n 
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es lev mente mú.s rnarc�da en el c�so de la r11V que en el de la radio. 

Por ot:ca parte a esta info.nau.ci6n co:nte:u icié.;. en el cuu.dro podríamos u.f 

gregar q_ue los coef'icioene� d.e V¿riaci6n (rel::.�ci0n entr-e desviación 

standard y media) presentan td.!11LJién una reL.1ci6n inversa con la u·oica

ci6n en ia escala de estratificuci6n en a.H,b;Js casos ('i1V y radio), por 

lo cual que�a claro que a mis �aja ubicación en la estratificaciOn no 

solo corresponde mu../or nivel de audi.e::..1.ciu, sino también maJor rigidez 

en el cornportéllnieL,to respectu de los meí.lios. En el caso de la lectura 

de diarios la relación es inversa a la anterior, en otros ténninos, 

hay una relación directa entre ubicación en la escala de estratifica

ción y nivel de lectura de la pi�nsa. 

e) Las variaciones de comportamiento por estrato socio-económico a

nivel de 1 os se et o res juvenil e s de 1 a p o u 1 ac i 6n .

Pasarnos a.hora u. pre sentar e s,1uernát icamente como se presentan las 

tendencias de compo1·twnient o en cua.ntu niveles de auei.iencia y lectura 

para los tres medios conside1.·ac.i.os a nivel de los sectores juveniles 

de la población d.e l,iontevideo.Para esto hemos tc:nado como b;;�se los 

resul tacio del relev2J:J.ie:nto ct.e un rnés (maJO de 19bü) q_ue se presenta 

corno particulunüente represent.:.1tivo u.e la serie gloLal. A partir de 

los datos de este releva.miento her:ios re;;;.liza.do aJ.6unos cruces par'a 

establecer los L;r.:1c.i.os de relación con cada. med.io y la rit;idez de esu. r 

relación. 

En este análisis debemos estaoloc-2r 1:.irevL_:;;:iente que mientras en 

el caso de la TV ;./ la prensa hemos considerado, al igud q_ue lo hiciraos 
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antes, los niveles cio éi.Udiencia ,i lc:c��•J .. ::·a L>·lo;J¡_;_les pura el conjm1to de 

los ca.nules de tolcvisi6n J el cunjw�tG ele 1 -s clL.�::'.'ics res1,cctiva

me nte, en el ca::,o c.G 12.. ruc.1.io•ri.e1:10:.; u.es:..:.G·:co._;¿_id.o ul J.nálisis cl.ist .. n¿_;uie!!_ 

do grupos do emisoras. Esto CG; .. o con::.;ccu.oüci .... ú.e o_ue el conJw1to do 

opciones a nivel ü.u 'i'v o 1.,rens2.. llL .. :ci:,:.. :..;üd 111uuliu 1i1C.s r-o:...;t:cin¿;icL:i.G y 

no hay un-.:. es
_;_
;c:ci:.�liz:;;.:.ción un ti1;0s (.;.C L1c11::::ajos • .GE el cu.so , .... e lu radio 

se p:rcuent¿_t un cru.n co:.1jüi.,tu u.e 01;G.0110:..; (¿4 eui:.:u.1•;_;,sJ lu.;.;.; cu¿�lc::; 

oí'recen una es1_¡oci .. �liz:..�ci6n en ti1)0:s u.e íiiC;nsa.jeG e:n al¿:..u.ios ca.sos. 

Corne·nza.ndo Cüii lu infu .. ,::�i,..:.Ci6lwcurTo Sf :.)Lcl.ic11to a tel-� visión, lJode

mos selialar que i.2. cobe�tu1·a net¡_;,, y0r1..:dJ.tU .1 (el nÚ!.ic.co u.e persu:r:as 

que regist ro por lo ... rnen0s una audiencia on la semana del relevw:1ier.:.to) 

alcanza J·lob .. l1:1ente p2.1ra los sect01·0;;:; ..,uve:uiles a 92.5 ,.;. l1ar·ci los tres 

e::.;tratus los v,üor0s correspuncientes son o;).2 ¡ó p;:1.ra el estr'i_Lto alto, 

�1.2 í� pu.ra el est.n.�to uedio y �4. 7 '¡6 pc.l'a el estiJ..to bajo. �os valores 

medios de audiencias para Ct..!.dcJ. e st.r·i:.i.to en este c2.so son de 1 )1. ó �·�, 

23.8 ,� y 2�;1.1 1::i para los estra.to�1 alto, modio y bajo 1.'es:¡;,ectiv¡__:,111e:nte. 

Por lo tanto estas V¿ilo:ces evidencié.:l.D u::.1-: tendencia análoga a la 

q_ue se registra a nivel de la pouL:;.ci6n �'lobal. Por ot:cu. })arte, )..as ta 

sas de :i"'epetici6n ele audiencias calculad.::�s sobro 12. cobertura ne·ta 

son ma:1ores en el cstr·ato bajo (;1.0 '}S) que para los ot ros dos, y menoe 

res en el al to que en el mecl.io(6.9 1� TJ8.1 ,�) fü:;;to 1Jarece eviclenciar 

que tainuién en el Ci..t:.�o de los secton�s juvenilá.s la rigidez en el 

comport3lllient·o res�_.ecto del. 1aedio televisivo e3 inyersa a la ubi-

cación en la e:st.i. ·u.ti:l'icc.uió,0 sociuJ.. 

Bn t�irninos ¿·enei·ales, ell"�üílC(�s, 2.. nivle de los soctv:.ces Juveniles 

haJ niveles de reL.�ci6n con el lil�G.io televisivu 1ife ... ·eLeiales que 
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guardan cierta. 1·0L..ci6n c0n 1 a e .....;t1.·2.t ii'icae;j_�1, re1Jrod.uciend..o toncien

cias que se :cec:,·ist.1.·é.�ll a nilel cie ·L, JJOíÚé.•,Gi6n 6·lobal. 

Si considerwnus �1ura lu lectu�� Ju ui�rios p0� p��te �e la poul� 

ci(m perteneciGnte a los esec;toi·es Juveniles, disc.ci.I11in�dc� 1,vI' e . .,t:.:.:ato 

socio-ecor:.6mico, se pucH.i.e aprecL,,1' w1 curapo:r.·tu.rnicnt;o d.e lectu:::·a dife

rencial entre e st1·,:xtus q_ue rG}J.L'OLLJ.GO ol sdfo.L:;.clo on b) yc::.ra L.� poula�i 

ci6n gloual. La co:Jo:ctura neta 1-10r·c.:c1n;ual p�:i:.·a Ci.idu ww li..e lus tr-es . 

estratos presenta una relación oru.ini..:..l, on t6rminos cuantitativos, que 

es paralc;La a la l�rJ.on�ci6n 1;¡_�.;:a la 1,. .• i;L..!.ci611 c;l o'ual. Para el e;;.;t1·a

to al to la cobGrtd:i.·a neta es de d3 .8 1�, p�ra el rneJ.io ü1 .4 ,� y pu.ra 

el bajo 65,6 'fa. Las diferenc ias rnL.1..tiVé..!.S entI'e eston valorn;.3 son de 

go menore� que las que se rG¿istran al an,.1lizar los valore;;;; rneci.ios de 

lectura, pe 1·0 rnanifio stan, también en este Célso, el t i1Jo de relaci6n 

directa entre al!loas variables. :P0r lo t¿nto en este caso tu.m.bién se 

reprüe.iuce la pauta de la pobla.ci6:n 0·louc:.l a nivel u.e los .sectores juv� 

niles. 

En el ca.so úe L.::.s radiuudienc __ ,_ts, on la medida que se presente.n 

una gran vs.ricci.:.tl ele opcione 8 al rc:..dd.o-e ;_;cucha, he:"os procu:cado pre sen

tar un análisis de los cornportwHietos uií'erenciales de los diversos es 

tratos a partir de distinguir su·oc;-ru.pos de emisoras. Pero c..ntes de 

rese:í:far esta des¿_�Teu·::.1..ci6n se11a.L1.re1ao8 que en. t6:crnin0s globales resul 

ta cls..ro que la pauta de auc..i.iencias ue los sectores juveniles reprodu

cen las de la pobl�ci6n �loh�lmente considerada. 

El agrupaniento de las e1uisuras lo realizai:-iOS confonnando tres 

grupos .. El g:cu.po A,. que es monoelernento, fond::....do por 



emisorus con un tipo c.ie 1aensaje l't.,;.nu uer:tc..:.l!:wnte mu� >L··.;;J. y· C(,n niveles 

de audiencia juvenil suye rior al JJl'üt,eu.io. ( CX 3 2, C1� 50, B. c.i.el i-ialacio, 

E. del Plata, E. Azul. En ter(.;er .iui..; ... :.:.· 01é;.·uur¿_1,uos UL ¿1·u1Jo en el cual

se agrupu.n emisoras con auciie:iwL;. JUVCLj_l superior d lJrornedio, pero 

q_ue presentan :¡;;.rocr-a.raaciones con contm1id.,)s bo.st¡__l,nte heteroceneos 

( ex 8, ex 10, ex 12, ex 14, ex 16, ex 1 J, ex 22, cx24, Gi.. 26, ex 20, 

y ex 42. 

Los valores de cobertura neta pur·centual para. cada e;ru.po de emiso 

ras se presentan en el cµadro 2. En él se puede ver �ue las estructu

ras de audiencia µe uno y otro i:..:,Tupo p:cesentan muy diversa capucidad d 

de alc:anzar a los distintos estratos. Dic1:10 en otros ténnü108, que el 

comportamiento él.e los dLUerentes ,jest.catos es dife:cerwial respecto de 

las diversos tipos de emisoras.La heün·o[;enoidati. del comJJorta.uiento 

de los sectores juveniles en t�nui.nou d.G audiencias radiales se 

manifiesta el las diferencias u.e Vi;tlo.res de cobertul'a neta. 

Cuadro 2; Cobertura neta por est.1·utos })L�ra tres 8TUJ.;0s de radios. 

Grupos 

A 

B 

e 

iotal 

43.4 

48.8 

61.2 

_¡u_ to 

13-5

70.3 

40.5 

lhvel socio-e con61aico 

Uedio• J3ajo 

33.6 60.3 

'57 .5 .35 .1 

58.4 69.5 
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Del cuadro resulta que el gru1JO ílo omisOI'c.1.S e, quo presuLta rna¿ror 

heterogeneidad en cuanto contenidus d.o sus rnensél.jes, tiGne U�i2. cobort� 

ra de los distintos estrat s que se a¡_;u:.t.'Ci.1 bé.�Sk'.11te al c;onjU11to de las 

emisoras. 1-íieutras ciue en el c;ru1.io A i�;..�.j w.-1. nct .. l.ired.orninio u.e la 

audiencia de estrato bajo, J en el t..r.c�ll
.:.
,o B lli1 vce<.lu::iirlio de la audien

cia de estrato al to. En el ca.:;o do esto ¿;rJ.po de radioeraisoras de-

be aríadirse como in:furn:c1ci6n allicion¿Ú c1ue c.:onstitu;;-en el cvnjunto en. 

relé.,.ci6n .con la audiencia clou¿_�l ü..e L.��., 1HÚ:iln2.s.}?or lo tanto, en aquellas 
'1
, 

emisoras en las cuales haJ gran _;_.-é..l.rtici1J::;�c;iGn d.e los jóvenes en L.!, es.;t. 

tructura de audiencia, se comprueba uno.. cobertura neta superior en los 

estratos al tos, bastante alta en el rnellio y rel2.tivai:;ente baja en el 

estrato bajo. 

3 

HIPO'l1E SIS P A'1-i..A EL DEBATE 

Del conjunto de Date.cial ew1)írico osci-urnática;no11te pre:.5eni;ad.o 

podemos seúu.lu.r clLunu.s roflóxionc s e hi1j6te si� de tr¿¡,uaj o . 

En este caso nos intc.1.:csa ci..,tien:¿;;_:.r.· por sei'1alar Q_':t.e d ÜiGe::cior de los 

sectores juveniles ele la .. }_.JübL.;.ci.:in se pueclun enccmt:...·2.:i:.· si
1..
;üi . .:'icatiV¡_LS 

c.iiferenciu.s ele compo::ctwaieilt<n en cuanto niveles de audiencia y lectura 
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de diarios entre los dLersos e:.:;t�·atos socio-econ6micos. Ho ha.y un co!:!!. 

portamiento homo¿eneo de los sectores ju-·..roniles a nivel d.e estos tres 

medios masivos consi<le1> ::.�d.os, y 1'3,S tenu_enciu.s de e;..;te comportamiento 

dií'erencüü reprou.oco en ténninos ::.).Jno:..·Ll.les las l)�'.dtc1s <1.e co1aporta

miento u.e los u.iferernes eGtratos a nivél e.lo lé! poblaci6n b·lobal. 

En segundo luc-ar resulta rnuJ sicLil'ic:.i.tiva que los niveles d.e 

audiencia y loctu:ra de los e0tratus ou.jos ros:.üten on unu. consüiero..., 

ci6n diacrónica m6,1_; ri¿;-iclos, como v:i.:;:o;:; 1,·¿j_.L'é.� Li 1l1V J la :er·ans¿,:_, lo· 

VUé.l.l se asocia en el c:...;__;O de lé.:. '11 V con iilé.l...;- o:ros niveb::.:; LL� ;J.LlLt.ioiwia re 

L .. tivu. quo los otros estratos. :e--1· otr¿_·_ -'-.:_;..:·to L.� ;;.;it'J.,:.8i6n ü1vcrsa, 

esto es a. nivel clo los estra.tos al tos 1;.i.la ua�/Or Vn:i:L�bilid:.,ci en los com 

portamientos on relación con los r.1eli.ios, con luu niveles i-·olativos de 

audiencia más bajos para los canc1le0 uuC.iovisudes . 

. A partir de estos dos elementos es pusible plantear c:..lt;unas hi

p6tesis en torno al tema. Para co1.1e11ziJ.r os 1;osiblo hipoteti:::rn.r q_ue 

la ma.;yor rigidez de la práctica de rncepci6n u.e uensajes en cu2.nto ni

veles cuantitativos po:r parte de l0s estratus bajos obedece a que estos 

manejan u:n conjunto ele opciones cul tur·aloG de ernpleo lie su tier:1po más 

restrin(!.·ido por 1:iotuvos econ6micos.La into:..·preta.ci6n cio las niveles 

relativos de auclioncia en los medios audiovisuales uebe :cez.:�lizarse en 

el marco del conjmito de los siste111as d.e acción en los cuales intera.c

tuan los diversos estratos, La raajor .ci0·iclez en el cu:.1porta1;1ionto de 

los estratos bajos es :vosible su1Joncn· se roL1cione a u.na menor acce

sibilidad é.l. otra se:cie ele bienes G,ütu1·;:'.le:3, En el ca.so de la lectu-

ra e.Le 1->rensa, 1Ja1·eue ,;_JO:..Jiúle su¡;011e:i."' rfU.e en lo:..; e;3trél.t0;3 bc�Jvu las 

condicione� .. de acceso a la 1J:i·e11s;.;. son 1acno:.:.\:;;_; por conti.icionante:.;; eco

n6mica.s, este eleucnto no solo tione un efecto p, .. :ntual, sino que, ade-
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más, tiene efectus en el tiempo é.� nivel u.e Ltf3 1n·6.cticas cie estos 

grupos sociales. La accesibilil1au. diI'ei ... encial a la :¡_:;ronsa c;ene::ca di-ª, 

cronicarnente hábitos dife1.·enciales. Bn eiei'initiva., Li, práctil;a de 

la lectura de prensa se halla inco.i.•1;0.r·ada con m.::.._,.-or frecuencia al 

sistema de prácticus de los estratos u.l tos que en los dem��s, situación 

esta que se reproduce a nivel de 1 o:;; se et ores juveniles de caci.a e stra-

t o, lo cual ha.ce prever una reproci.ucci[n de la pauta. En el caso de 

los medios audiovisuales la situaci6n po.rece ii:1versa, el tiempo de

dicado a estos modios en los est:L·a�cus é.i.l)i:�rcce dife.1:onciaJ. en reL:J.ci6n 

inversa con su ubicación en la escc!.Li esti·atificada. Estó se verifica 

tanto en los jóvenes cowo eh 12. población G·lobal, ./ la situación, pode

mos hipotetizar q_ue se reproduce en la moclida qu.e muest:ca una importan

cia relativa diferencial en los sistemas de prácticas de los diver-

sos estratos. 

Por lo tanto, reswnienci.o lo ar"J.te:.i.:ior, resulta claro que hay una 

heteroL·eneid2.d. ele cornporta:aien"Los en rcL::1ci6n con los medios consi

derados a nivel de los sectores juveniles, q_ye estos comporta.mientas 

d.i:ferenciales reproducen las tendencias G·lobales que se reb·ist.1·éJ1 

p:.:1ra los diversos estratos a nivel d.e la poblu.ci6n L;lobal, lo cual 

penaite hipotetizar que estu.s tenG..eHGias tiender ... a reproducirse en 

el tiempo. 

Por oj,ra parte, ;/ en un plano twabién neta;.-,ente hipotético, es 

posible p:h.antearse que analogamente a la existencia de niveles ele au� 

dá.encia y lectura d_ifei·encúdes, es posible q_ue el seütido asignado 

a los mensajes recibidos a través do 10s c2..llales masivos sea dife-
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rencial, no homogeneo. Es posible t1 .. ie _la e8tratii'ica.ci6n con las dife� 

rencias que supone a nivel de prácticas sociales y sistem�s de repre

sentaciones culturales de los diversos 6rupos sociales, opere tam-

bién en el sentido de heterogene izar los procesos de inter1_;retaci6n 

de 1 os mensajes de 1 os mediosrnasi vos. 

Por último, J en conexi6n eon lo anterior, pou.emos establecer 

como hipOtesis una relaci6n directa entre la ubicación en la escala 

de estratificaci6n y la codificaci6n de id.entidades sociales� cualtu

rales esp·ecificamente 'juveniles', tal 001�10 parece s11G·er¡}rlo la infor

maci6n en relaci6n con las r...tdioaud.ieLcias analizada. En ese Cc.:..so resul 

ta claro que el grupo de ernisoras con maJores niveles de audiencia 

relativa del estrato al to es aquella en el cual la �Ja.rticipaci6n de los 

sectores juveniles es mayoritaria. En otros ténninos, Lrn emisoras 

más claramente 'juveniles' en cuc-J1to composiciOn J.e audiencia son las 

quetienen coberturas mayores en el e..;;trato al to y menores en el bajo. 

Estas no son más que alsunas refle:-::ione s e hip6te sis generailes 

que deben elaborarse más, pero que pueden contribuir a una eluc�daci6n 

de los aspectos relativos a los procesos de conformación de identidades 

sociales I juveniles', y el rol de los medios masivos en los mismos. 
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